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avagy szépirodalom és marketing

A szépirodalom fokozatosan veszit kordbbi presztizsébdl, elaraszt
benniinket a szellemi igénytelenség, tul kicsi a piac, tulsdgosan fel-
gyorsult az életiink, tdl sok kulturilis termék verseng a figyelmiin-
kért és kevés pénze van a potencidlis vasarlénak. Nagyjabdl ezekben
a cimszavakban foglalhatjuk 6ssze a szépirodalom vilsiagos helyzeté-
nek — és most ne menjiink bele abba, hogy relative, példaul a kozép-
korhoz képest vilsigos-e ez a helyzet, vagy még mindig aranykori
allapotban vagyunk, mert e sorok iréja szerint igenis: valsigos — gyak-
ran, mar-mdr kézhelyszimba menden hangoztatott okait.

De vegyiik sorra mindegyik allitast. Egy tizmilli6s 1élekszdma or-
szagban (illetve egy nagyjabdl tizenétmilliés nemzetben) alig néhany
ezer — ha engedékenyek vagyunk, par tizezer — olyan kultirakeresé
és -fogyaszt6 ember van, akire szamitani lehet, ha valaki irdsra, foly6-
irat-kiaddsra, netdn konyvkiadasra adja a fejét. Nem zavarba ejten
tagas tehat a piaci szintér. Mindenki, aki a konyves szakmaban ér-
dekelt, ezt a par tizezer f6t igyekszik szétcincilni, ratukmalni sajat
értékeit, ritkabb esetben ezt a fogyasztéi kozeget igyekszik a maga
szerény eszkozeivel tagitani.

Onmagéban az a tény, hogy szok&irként zadul rank az intellek-
tudlis gagyi, nem djkeletd jelenség, b&ségesen akadt ugyanis hamis
hang, talmi fércmd, gyors kielégiilést igérd szellemi termék minden
korban. Taldn csak annyi valtozott a korabbiakhoz képest, hogy a t6-
megkommunikdciés paradigmavaltisnak koszonhetGen minden ed-
diginél nagyobb mértékben, kézenfekvébben és tenyérbemaszébban
terjed a silanysdg. Eppen a kommunikécié parttalanna valdsinak le-
het8sége ringatott benniinket abba az illdziéba, hogy barmire van
idénk, hiszen egy e-maillel, egy sms-sel, egy barhol kezdeményezhetd
vagy fogadhaté telefonhivissal percek alatt elintézhetiink barmit.
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Ekozben észrevétleniil parcellaztuk egyre kisebb és kisebb, 6ranyi,
féléranyi, negyedéranyi, percnyi, masodpercnyi intervallumokra a
nap huszonnégy 6rijit, este, lefekvéshez késziilédve pedig zigé fejjel
igyeksziink felidézni, hogyan és mivel telt el ilyen hirtelen ez a nap
is. fozsef és testvérei? A Karamazov-testverek? 1700 oldalnyi, harom-
kotetes, realista nagyregények? Mar a felvetés is abszurdnak tdnik.
Az emberi szinjitékoknak egyszer s mindenkorra lejart az idejik.

Mire marad akkor id6? Néhany vers a villamoson. Egy tarca négy
megall6 kozott. De a legegyszertibb megoldast a konnyen fogyaszt-
hat6, mégis hathatés megviligosodassal kecsegtets bolcsességeket
Osszegyjtd ,fliveskonyvek” jelentik, amelyeket valaha jobb sorsra
érdemes szépirdk termelnek ki magukbdl (vagy vilogatjik ki miveik-
bél a szerkesztGk e veretes mondasokat). Jonéhany évvel ezel6tt, elsG
munkahelyemen, egy igencsak tekintélyes hazai konyvterjesztd val-
lalatnal volt alkalmam éppen kezd6dé iréi palyamrél beszélgetni az
igyvezets igazgatdval. A beszélgetés soran joggal volt az az érzésem,
hogy magaval a konyviparral beszélgetek. A cég vezetGje egyetlen
jotandccsal latott el: ha be akarok futni, szolgaljam ki a kbzonséget,
és lehetdleg irjak sok rovid, kimondottan révid darabbél 4116 mivet,
hogy abban az olvasisra szant par percben is lekerekitett élményt ad-
jak az olvasénak, tobb figyelmet tgysem varhatok el.

Ezzel eljutottunk a versengésig. Akar csak 6tven évvel ezelStt sem
volt annyi médium, amelyen keresztiil a kultdra kiilonb6z6 megnyil-
vanulasi formai vagy a kiilonféle kulturilis jellegii termékek igyekez-
tek volna eljutni hozzank. Manapsag az ilyen kozlések, atadasi torek-
vések is puszta informdciéva satnyultak az akut szédiilést okozé
informdcids zajban. Annyi médiumon keresztiil jelentkezd és meny-
nyiségileg is olyan mértékben megszaporodott kulturalis termék
verseng a figyelmiinkért, hogy a konyv — a maga els6 ranézésre inger-
szegény, szégyenlds médjin — rendre alulmarad. Hogy a BK'V-n ol-
vasashoz visszatérjiink egy gondolatra: nem az a legegyszeridbb, ha
egyiltalin nem bajlédunk a kényvvel, hanem bedugjuk a fiiliinkbe
az iPodot vagy elintéziink munka elStt par magdnjellegd e-mailt az
okostelefonon, netdn dtfutjuk az aznapi hireket néhdny kattintds-
sal? Ebben a versenyben azért is maradhat alul az olvasis, mert talin
ez az a kultirafogyasztdsi forma, amely a leginkabb igénybe veszi az
embert. Ahhoz, hogy miikodjon ez az intim, termékeny viszony iré és
olvasé kozott, az olvasénak is bele kell tennie a maga részét. Maskép-
pen fogalmazva: az irodalom nem eléggé tolakodé ahhoz, hogy az in-
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formadcios zaj elleni, 6nvédelembdl megemelt ingerkiiszobiinket si-
kerrel megugorja. Végiil itt van a pénzkérdés. Manapsig egy vasko-
sabb regény dra mar inkabb a 4000 forinthoz kozelit, mint a 3000-hez,
ami a 135 000 forintos nett6 dtlagkeresethez képest rettenetesen sok.
Egy kisebb lakds havi villanyszamldjanak a fele.

A koényves szakmadnak is fel kellett tehat ismernie, hogy a j6 kényv-
nek is kell a cégér. MeglehetGs faziskéséssel, de az utébbi évtizedben
mar lathat6k annak a jelei, hogy néhany kiadé komolyan gondolja:
versenyben akar maradni. Csakhogy a szépirodalmi marketing sike-
rességének van két tulajdonsiga: sok pénzbe keriil és sok id6t vesz
igénybe. A kényv nem impulzustermék, a hipermarketeket és a vonat-
allomasokon elhelyezett konyvesbédékat leszimitva nem talalkozik
vele a potencidlis visarl6 olyan helyzetben, amely nem kimondottan
konyvvasarlasra iranyul. A vevét be kell csalogatni a boltba, a konyv-
hoz torténetet kell tarsitani, hitelességet kell sugarozni, hiszen ez egy
bizalmi viszony a kiadé és a vevd kozott: egyszer el lehet rontani az-
zal, hogy mast kap az olvasé, mint amit var, misodszor azonban mér
nem. A konyves marketing akkor ér célt, ha az olvasénak van egy-
fajta, akar csak nehezen koriilirhaté viszonya a konyvhoz még jéval
azeldtt, hogy megvenné. Valamiféle virakozdsnak kell tehdt meg-
el6znie a vasarlast, egy hosszan elnyujtott flortnek. Ehhez azonban
tobb dolog kell.

Kell hozzd egy kommunikalhat6 tartalom. A verses- és novellds-
kotetek (a tematikus, 6sszefiiggd opusokat leszamitva) mar itt elvé-
reznek. Ha valaki megkérdezi, hogy mirdl sz6l egy verseskotet, mit
lehet arra mondani? Mindegyik vers masrél. Mdrpedig a suttogd pro-
paganddt szité sajtd, mint az egyik legfontosabb kommunikdciés
eszkoz, kizarolag révid, vilagos, egyszerd mondatokban hajlandé gon-
dolkodni. Mirdl sz6l az Amerikai pszicho? Egy jol szitualt, betegesen
divatfiggd New York-i yuppie kéjgyilkos damokfutisirdl, amellyel
a szerzG szenvtelen brutalitdssal nytjtja a fogyasztoi tirsadalom savas
kritikdjat. Mirdl sz6l a Gyertydik csonkig égnek? Két hajdani j6 barit
hossza id§ utdn Gjra taldlkozik, felelevenitve, miként ment tonkre
visszavonhatatlanul a legerdsebb kotGdés életiikben, az egykor volt
bardtsig. Na és mir6l sz6l Nemes Z. Mérié Bauwxitja? Mirdl sz6l Petri
Gyorgy Amig lebet cim( kotete? Mirdl szol a Ms esték, mds ruvilidk
Kaldsz Mértontdl? Hogy lehet mindezt elmagyardzni, 6sszefoglalni
egy jol hangz6 mondatban? A regény tehdt jokora helyzeti elényben
van gyorsan és egyszertien kommunikalhatésdga okdn, amit a rend-
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szerviltds 6ta olyan mértékben igyekszik kiakndzni — az angolszdsz
trendeket adaptdlva — a hazai konyves szakma, hogy a piaci megfon-
toldsbdl kialakitott regénykényszer mar az — elvileg nem piaci szem-
pontokat szem eldtt tartd vagy tdmogatd — kritika részérdl is kézzel-
foghat6 elvirissd nétte ki magit.

Kell ezen feliil egy egytittmikodd és jol eladhat6 ir6. Sokszor el-
hangzé, kiadéi kérokben sem tagadott szempont egy szerzd felépi-
tése tekintetében, hogy rendelkezzék bizonyos sirmmal, vonzerdvel,
legyen képernyG- és nyilatkozatképes, képes legyen személyével fel-
kelteni az érdeklddést mive irdnt. Egy halk szavd, rosszul 6ltozott,
tétova szerzd, barmilyen igazsigtalan is ez igy, nem fog kivincsisdgot
ébreszteni. Ha nem egyiittmikodd, nem jelenik meg idében a radi6-
interjin, nem hajlandé részt venni a kotet népszertsitésében, szintén
hasznélhatatlan gazdasagi szempontbdl. Marpedig gazdasdgi szem-
pontbdl tekinteni a konyvkiaddsra nem hitvény, aldvalé dolog, hiszen
akkor, ha a kiad6 nem termel pénzt, nem lesz mibél Gj konyvet kiadnia.

Kell arekldm. Az a konyv, amelyiknek nincs plakathirdetése a met-
r6 mozgdlépesdje mentén, tulajdonképpen nem is létezik. A figye-
lemfelkeltés és -fenntartds alapvetd eszkoze a lehet§ legprimitivebb
médon a rekldm. Mit sem érne azonban az dridsplakit és a citylight,
ha annak megpillantdsa nem ébresztené fel a kivincsisigot a kényv
és a szerzG mogott hizodé torténet irdnt, vagy éppen nem idézné fel
azt. A kiadok sajtétevékenysége — mar amelyiknél van egyéltalin ilyen
— elengedhetetleniil fontos csatorna, de nagyon ritka az olyan rddi6-
hallgat6, aki jegyzetfiizettel a kezében hallgatja a Kossuth Radiot.
Ha hall egy érdekes interjut, ajinlét, még nem fogja megjegyezni
a széban forgé md cimét, még nem rohan fejvesztve a legkozelebbi
konyvesboltba. De az izenet mar megfogan a fejében. Ha legkoze-
lebb aldszall a Moszkva téri aluljiréba, és megpillantja a plakitot,
felismeri a rekldamozott konyvet, ez pedig életben tartja érdeklsdé-
sét. De még emiatt sem fog bemenni a konyvesboltba. Az az ok, ami
miatt végiil ezt a konyvet fogja megvisdrolni, és nem egy mdsikat,
nem mds, mint hogy a boltba lépve ezzel taldlja szembe magit. A rek-
ldm ugyanis akkor érik be, amikor valaki kifejezetten konyvvdsarldsi
szandékkal tér be a boltba, és hirtelen beleiitkozik a guldba pakolt,
agyonpidrozott és -reklimozott konyvvel, és klasszikus ,,aha-élményt”
él at. Ha addig nem is tudta, mit akart vésdrolni voltaképpen, egyszer-
re vildgossd vélik a szdmdra. Az dtlagos konyvvésarlé példdjit tekint-
ve igazoltnak lithatjuk tehdt korabbi kiinduldsi alapunkat: sikeres
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kiad6i marketinget folytatni id6- és pénzigényes feladat. Ha valaki
a fenti mechanizmus val6sigossagit vitatja, feltehetéleg vérbeli bib-
liofil, és az emlitett csekély par tizezer kultirakeres emberhez ké-
pest is egy par ezres, kisebbségi, de elit klubba tartozik.

A konyv tehit a maga fizikai valjiban is marketingeszkoz. Egy-
fel6l a mennyiség megkeriilhetetlen — néha valéban nehezen kike-
riilhetd — tényével, a kirakatokat elborit6, konyvesboltok padléjan
felgulazott kiterjedésével (ez mind sok-sok pénzbe keriil mellesleg),
misfeldl esztétikai megjelenésével. A hagyomanyosan ingadoz6 szin-
vonald, de mindenképpen izgalmas itthoni boritékultira a ’80-as és
"90-es évek fordul6ja kornyékén elképesztS hanyatlisnak indule. Bar
véleményem szerint ez az idGszak amuigy is az emberiség torténeté-
nek egyik legizléstelenebb korszaka volt a vizudlis kulturat illetGen,
a konyvészeti igénytelenség elharap6ziasa mégis a mai napig érthetet-
len szdmomra. A legérthetetlenebb azonban az a koérilmény, hogy
a fésiiletlenség még mara sem kopott ki teljesen a konyvkiadasbol.
Az Eurépa Kiad6 példaul — kevés kiadvanyuktdl eltekintve — két év-
tizeden keresztiil tette szalonképtelenné jobb sorsra érdemes miveit
felfoghatatlanul alacsony vizuilis szinvonalat képvisel§ megjelené-
sitkkel, és csak a legut6bbi idében, Gerhes Gabor mivészeti vezet6vé
valé kinevezésének koszonhetSen vélt olyan trenddiktalé kiadovi,
amely képes egészen 1j, eleddig a magyar szakmaban ismeretlen mi-
néségeket elGéllitani. Ezen kiviil — szérvanyos példaktdl eltekintve —
csak a Kalligram koteteit tervezd Hrapka Tibor és a magvetds Pintér
Jozsef volt képes olyan arculatot kialakitani, amelynek eredményei
olyan konyvek, amelyekre rapillantva nem lehet elsG ranézésre meg-
allapitani (barmilyen kellemetleniil hangozzon is igy kimondva), hogy
magyarok.

A boritékultira az utébbi idében tényleg kezd magihoz térni, de
a konyv mint fizikailag megfoghat6 tirgy tovabbi lehet&ségeket is
rejt magaban. Az Agave Kiad6 példaul szemrebbenés nélkiil alkalmaz-
za angolszdsz mintdra azt a f8ként bestseller-konyveknél jellemzé
gyakorlatot, hogy a boritét és az elsé oldalakat telezsufolja a szerzd
kordbbi mdveirdl sz616 kritikdk leghangzatosabb mondataival. De
ha nem az informidciédtadis lehet&ségeit nézziik, a puszta megje-
lenéssel, a borité vizualitdsdval, a papirmingséggel, a tipogrifidval,
a kivitelezéssel és a formdtummal is kommunikél a kényv. A szépiro-
dalmi piac — amely az évi hatvanmillidrd forint koriili forgalmat le-
bonyolité kényviparnak mindossze hdsz szdzalékdt adja — kétségkiviil
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tovébb fog zsugorodni a jovében, legaldbbis ami a papiralapu kiaddst
illeti, de mindig lesz, aki kézbe fogni, szagolgatni, lapozni akarja a kony-
vet. (Hogy ez mennyire igy van, azt jol példizza, hogy mar évek 6ta
forgalomban vannak olyan szprék, amelyek az e-konyvolvasét illa-
tositjak konyvszagura.) Az is kétségtelen, hogy hamarosan teljesen
yelitizalodik” a nyomtatott konyvek vildga: megszallott bibliofilek
titkos, exkluziv kis klubjava vilik, és éppen ennek a sztik kornek az
érdeklédését, konyvbirtokldsi vigyat fenntartandé vélik egyre fon-
tosabbd a konyv kivitele. Ha a kényv maga mitargyként is felfoghatd,
birtokldsa nagyobb értéket jelent, megszerzése kivinatosabba vilik.
Arrdl nem is beszélve, hogy a legnagyobb eladasi id8szak véltozatla-
nul a kardcsony el6tti hajrd, ami jél mutatja: a konyv még mindig
népszerd ajindéktargy. Ahhoz azonban, hogy ajaindékértéke legyen,
elengedhetetlen, hogy ne csak a belbecs, hanem a kiilesin is értékes-
nek latsszon mdr elsd pillantdsra.

De az 4j technolégidktdl sem kell megijedni. Bér az e-konyv ha-
zankban még korantsem tekinthetd széles korben elterjedtnek, el6bb-
utébb nalunk is fontos tényez6vé vilik. Az Egyesiilt Allamokban ta-
valy tortént meg az dttorés: az Amazon internetes druhdz bejelentette,
hogy e-konyveladasi mutatéi meghaladtdk a nyomtatott konyvekéit.
Az j technolégidk pedig Gj olvasdkat is szerezhetnek. Egy technikai
kiityiiket kényszeresen beszerzd, trendkévetd megszillott megveszi
ugyan a Kindle e-kényvolvaséjit, de mit csindljon vele, ha eddig nem
olvasott? Kénytelen lesz tartalmat is vdsirolni hozza, és lehet, hogy
ezen a ponton csipi nyakon életében elGszor az olvasds élménye. Aki
munkdjabol, életvitelébsl adéddan végeldthatatlan 6riakon 4t kény-
telen vezetni, lehet, hogy nem venne kezébe esténként, elalvds el6tt
egy j6 konyvet, de a hangoskonyvek rdszoktathatjdk az irodalom él-
vezetére. A legfiatalabb generdci6, amely mar nem koétddik érzelmileg
a konyv illatdhoz, lehet, hogy hamarabb belemeriil egy webfolyéirat-
ba, mint annak papiralapi tarsdba. A minél viltozatosabb médiumok
tehdt elvileg kiilonb6z6, eddig még nem feltétleniil megszdlitott réte-
geket vonhatnak be az olvasdsba.

Erdemes tanulni az angolszdsz szakmétol abban a tekintetben is,
hogy miként télaljak konyveiket. Az egyik legfeltdnébb kiilonbség
az itthoni folyamatokhoz képest, hogy bizonyos miifaji jellemz8k
vonzataként megjelend sajitossigoktdl eltekintve ugyanigy tilalnak
mindenféle konyvet. Egy klasszikus, 19. szdzadi regényt ugyanigy
kommunikdlnak technikdiban és kiilalakjdban is, mint egy Gjonnan
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befuttatni kivint, konnyed lektdrt, vagy a kett6 kozott féliton el-
helyezkedd, tin. middlebrow-irodalmat. Ennek kovetkezményeként
szamos arra érdemtelen munka is magas muivészeti alkotdsoknak ki-
jaré, megtévesztd fénytorésbe keriil, ugyanakkor a szépirodalmi md-
vek is megkapjak azt a tdmogatdst, amely eladdsukhoz sziikséges.
A konyvek kommunikdciéjaban tehit nincsenek értékitéletet sugalld
prekoncepcidk, nem vilasztjak le mesterségesen a magasirodalmat a
tomegek szérakoztatdsira szant konyvek halmazarél, nem zarjak pusz-
tan a megjelenés kortilményeivel, a kommunikicié tonalitdsival gett6-
ba a szépirodalmi miveket, nem engednek teret a — nyugaton egyéb-
ként nem létez§ — idegenkedésnek ezekkel a mivekkel kapcsolatban,
aminek koszonhetSen sokkal nyitottabban dllnak hozza az olvasdk is
az eladni kivant, némileg tobb érzelmi és intellektudlis energiabefek-
tetést igényls alkotdsokhoz.

A koz6sségi média haszndlata is sokat lendithetne a hazai konyv-
szakma helyzetén, a tapasztalat azonban azt mutatja, hogy valamilyen
megfejthetetlen oknil fogva rendszerint tobb éves késésben vannak
a kiadok ezeknek az eszkozoknek az alkalmazdsiban. Ha torténnek is
télszeg kisérletek a Facebookon, a Twitteren, szemmel lathat6lag nem
hozzaérté emberek végzik a web 2.0-das kommunikdaciét, egyszerden
nem érzik ezeknek a médiumoknak a dinamikdjat, igy pedig nem le-
het valodi eredményeket elérni. A legnagyobb probléma ezzel kapcso-
latban az, hogy mire megtanulndk, raéreznének a nyitjira, addigra az
éveken 4t csodaszerként emlegetett Facebook hatékonysiga teljesen
elimindlédik vagy legalabbis gyokeresen dtalakul. Uditd ellenpélda-
ként elsGként a Scolar Kiadéra gondolhatunk, amelynek munkatarsai
otletes akciokkal, sziintelenil termelt tartalommal igyekeznek ébren
tartani kovetSik érdeklGdését.

A hazai piac kicsinysége és a hatalmas informdcids zaj azonban
mégiscsak kicselezhetd. Ha nincs pénze egy kiadénak arra, hogy
izombol, hatalmas reklamfeliileteket bérelve hivja fel a figyelmet
magdra, még mindig ott a firadsigos, meglehetSsen iddSigényes, de
hosszutdvon kifizet6dd médszer: kozosség szervezése a kiadé koré.
A legaprolékosabb figyelmet igényls, dzsungelharchoz hasonlatos ko-
20sségépitd munka (rendezvények, promdciok, akcidk stb.) lassan,
de biztosan stabil kézonséget alakithat ki egy kiadé és szerzdi koré,
akkorit legaldbbis, amekkorara mdr itthon is lehet prosperilé véllal-
kozdst épiteni, és amely kozosség szerencsés esetben katalizdtora lesz
a ,suttogo propaganddnak” is. Ha sikeriil megszolitani — akdr egyen-
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ként — az embereket, és sikeriil Sket a kozos cél, az irodalom szama-
ra megnyerni, akkor elhivatott szektdriusokként fogjik tovibbadni
a mivek és szerzdik hirét. Divatot kell teremteni az irodalombdl,
ahogy Kukorelly Endre egy interjiban megfogalmazta, ki kell ala-
kitani a fligg@séget a kultdra irdnt. Ugyanis a magaskultdra is fiig-
gbséget okoz, mint barmi mds, ami jolesik.

(A szerz§ ir6, kritikus, évek 6ta foglalkozik kulturdlis kommuni-
kaciéval)
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