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Figyelo

Reklamélet Pest-Budan
és Budapesten
1845-1945

»A reklam egy orszag kulturalis ni-
vojanak ¢és gazdasagi vérkeringé-
sének egyik legjellegzetesebb kifeje-
zGje. Egy nagyvaros fényrekldmja, a
hdzak folott ragyogd transzparen-
sek, a kirakatok, a koruti tivegoszlo-
pok szembeugré bettii, kemény fel-
kidltojelei tobbet ¢s targyilagosab-
ban beszélnek az idegennek minden
szoszatyar ¢s egyligyli bedekkernél”
— olvashatjuk Kassak Lajos taldlé
megdllapitasdt a reklimrol a Korunk
1926-os évfolyamdban. A gazdag és
gondosan valogatott képanyagot
tartalmazé album lapozgatasa koz-
ben valéban egy eleddig kevés fi-
gyelmet kapott oldaldrdl ismerhet-
jik meg az elképesztd iramban vi-
lagvarossd fejl6d6 magyar f6vdrost.
A szamottev§ iparral hosszu ideig
nem rendelkezd varosban a dontéen
céhes keretek kozott dolgozé miihe-
lyeknek, majd tizemeknek természe-
tesen semmi sziikségiik nem volt
rekldmra. Mindennek szabott dra
volt; pontosan meghatdroztak, hogy
az el6dllitandé termék milyen ming-
ségi kovetelmények szerint késziil-
het, és azt is, hogy mennyiért lehet
druba bocsdtani. A vdrosi keretben
gondolkodo céhes polgdr célja els6-
sorban a tisztes megélhetés biztosi-
tdsa volt, nem a termelés és a piac fo-
lyamatos névekedésében volt érde-

kelt. A 18. szdzad végén, a 19. szd-
zad elején azonban Magyarorszagon
is megjelent egy kapitalista szemléle-
tl véllalkozdi réteg, amely szamdra
madr a minél gyorsabb és minél na-
gyobb nyereség elérése volt a legfon-
tosabb cél.

A rekldm elterjedése tehat szo-
rosan kapcsolddik a sajtonyilvanos-
sdg kialakuldsahoz és a modern pol-
gdri kultira megsziiletéséhez. Az Gj
szemlélet dltal egyenesen kivdnatos-
nak tartott hirdetések sokszor don-
t6en alakitottdk 4t az addig egyhan-
gd, dm nyugalmas varosképet.
A 19. szdzad kozepéig inkabb csak a
cégérek ¢és néhdny szolid kirakat
hivta fel magdra a figyelmet, dm a
hihetetlen titemben épiil6 Budapes-
ten a rekldm néhdny évtized alatt
szinte minden szabad feliiletet el-
foglalt, és az 4 technikai vivmdnyok
elényeit is azonnal kihaszndlta.
A 20. szdzad fordul6jdn és elsG évti-
zedeiben a koztéri 6rdakon, a hirde-
téoszlopok plakdtjain, a kdvéhdzi
képeslapokon ¢s szamoldcédulikon
tal rekldmok jelentek meg a hazfala-
kon (a Kirdly utcdban Grosmann
Moér divatdru-kereskedd hirdetése
ma is ldthatd), az autdkon, a villa-
mosokon, a repiilégépeken (6ridsi
szenzicio volt, hogy az ,égre irtdk”
a kavét forgalmazoé Franck cég ne-
vét), a telefonfiilkéken, a padokon,
a futballpdlydkon és természetesen a
rikkancsok dltal terjesztett bulvidr-
sajtoban. Az Est kiadévillalat gon-
dozdsdban megjelend lapok a legna-
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gyobb hirdetdk is voltak egyben;
nem lehetett ugy végigsétalni a bel-
vérosi korzon, hogy az ember ne ta-
lalkozott volna tobbszor és tobb
formdban is Az Est vagy a Tolnai
Vildglapja hirdetéseivel. A na-
gyobb, mindmdig ismert hirdetok
kozé¢ a Tungsram, a Dreher, a
Zwack, a Torley, a Pick, a Herz, és a
Meinl cégek tartoztak.

A legtobbszor miivészi igé-
nyességgel megtervezett, hirdet6-
oszlopokon eclhelyezett plakdtok,
majd késébb az épiiletek tetejére
erésitett fényreklamok szinesebbé
¢s izgalmasabbd vardzsoltdk az ut-
cdkat, dm jelentGsen atalakitottdk a
vérosi tereket. Mar a hiszas—har-
mincas években kedvelt hirdetési
forma volt a ma is mindannyiunk
dltal ismert szoérdlap, a reklamajan-
dék, az arleszéllitasokrdl és tjdon-
sdgokrdl értesitd reklimujsdg, a
kedvezményre jogosito és levdsd-
rolhatd szelvény, a kézzel irott sze-
mélyes hangt rekldmlevél, a rek-
limbélyeg, a reklimtdska, a nyere-
ményszelvény, s6t a  Pdrisi
Nagyaruhdz képes katalégussal is
rendelkezett.

A mindent eldraszté reklamok
¢l6l menekiilGket szeretném megyvi-
gasztalni: egykor a jegyek, taviratok
¢s postai utalvanyok hatlapjdn is hir-
detések voltak; igaz, nem létezett
sem tévé, sem internet. Es hogymia
rekldm lényege egy 1930-as kézi-
konyv szerint? ,Ne dolgokat adj el,
hanem idedlokat, érzéseket, 6nmeg-

becsiilést, bizalmat, boldogsdgot.”
Nil novum sub Sole.
SZELKE LASZLO

(Szerkesztette Csapo Katalin és Karner
Katalin, FSZEK — Geomédin Kiado,
Budapest, 2003, 272 oldal, 7390 Ft)

POTO JANOS:
Az emlékezés helyei

Emlékmivek és politika

Minden valdszintiség szerint az el-
mult évek egyik legérdekesebb
konyvét veszi kezébe az olvasd. Péto
Janos nem monografikus szobortor-
ténetet ir, hanem azt probdlja felmér-
ni, hogy a politikai agitativ szandék
hogyan kivanta 6nmagat szobrokba
onteni, illetve a szamdra nem kivana-
tos miveket eltavolitani. ElsGsorban
az 1945 utdni idGszakra, igy értelem-
szer(ien a kommunistik vezényelte
dtrendezésre koncentrdl. De konyve
valéjaban — bar valéban Budapest
,szoboriigyi” fordulatarol (is) szol —
sokkal inkdbb politikai rendszerek
osszehasonlitd elemzését adja ke-
ziinkbe. Hiszen semmi sem lehet jel-
legzetesebb kor-/kérkép, mint azok
az emlékmiivek, amelyekben egy
korszak onmagdt akarja kifejezésre
juttatni.

Az, hogy Allit6ik a szobrokkal
manipuldlni és befolydsolni akarjdk a
kozhangulatot, a kozizlést — eddig is



